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Bir kent neden markalagsmaya calisir?

m Tarih gostermistir ki bazi kentler buyur, bazilari kugulur,
bazilari da yok olur. Kentlerin kaderi ekonomik
cazibeleriyle dogru orantilidir. Ekonomik cazibeyi
artirmak ise markalasmadan geciyor ve bu da sehrin ileri
gelenlerinin sorumlulugundadir.

m Bir kent, ulkesindeki ve dunyadaki yatirimlari, alicilari ve
turistleri kendisine cekmek icin markalagsma faaliyetleri
yurutur.

00 Bu amacla yeryuzundeki binlerce kent birbiriyle rekabet
halindedir.

0 Bazi kentler bu rekabetin farkindadir, bazilari degil.

m Kentinizde yasayanlara daha yuksek yasam kalitesi
sunmak icin dunyadaki tum kentler ile rekabet icinde
oldugunuzu bilmek, “Marka Kent” olma bilincinin ilk
asamasidir.



“Rekabet sadece (rtinler ve
firmalar arasinda gerceklesmez.

Ulkeler ve sehirler de birbirleriyle
rekabet eder.”

Philip Kotler
Pazarlama Gurusu
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Buyuk sehir ile marka kent arasindaki fark nedir?

m Cografi olarak avantaja sahip her sehir kendi
kaynaklariyla buyumeyi basarabilir. Duzenli olarak
nufusu, Kisi basi geliri artabilir. Kentsel dontisumunu
saglayabilir. Piril piril sokaklari, harika yapilari, tikir tikir
calisan kamu kuruluslari, sehrine asik hemserileri
olabilir. Milyonluk sehir olabilir, ama bu onu
markalastirmaz.

m Kendi yagiyla kavrulan, ice kapanik sehirler Marka Kent
olma iddiasi tagiyamazlar.
00 Bir kent disardan yatirimci, alici ve turist cekmek icin markalasir.

0 Ne kadar buyuk ve gelismis olursa olsun; disardan yatirimci,
alici ve turist cekemiyorsa o kent icin markalasmis diyemeyiz.

= Icine kapanik sehirler zamanla bosalir, kiigulir ve
tarinten silinir.



Bazilar diyor Ki...

“‘Marka keni Gaziantep, marka kent Maras, Diyarbakir, Mardin,
Sanliurfa diyernlere sormak gerekiyor. Ne markasi kardesim?
Once dogru diirtist alt yapini bitir, *rafigin adam gibi aktigi
caddelerin olsun. Kaldirim kznarlarinda naylon poget ve

izmaritlerin degil, ¢cicek yabrakiarinin oldugu yasam alanlarin
olsun. Insanlarini egit ki marka sehri yarattiginda onu yasatacak
vatandasin olsun. Yoksa gecip milletin karsisina “ben markayim”
demekle olmuyor... Eloglu bunu 6yle yapmniivor; her seyini
taramladiktan sonra marka kent olmaya hak kazaniyor.”
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Marka Kent olmak icin ne gerekiyor.

m Sehrin gelisim planlarini tamamlamak, kentsel
donusumunu saglamak, Marka Kent olmak icin
yeter sart degildir.

m Marka Kent olmak icin oncelikle kenti ve ili disa
acmaniz gerexkir.

0 Hemseri olmayan yatirimcilari, alicilari ve turistleri
surekli artan bir ivme ile sehre ¢cekebilmeniz gerekir.

m Kentsel eksikliklerinize ragmen Marka Kent
olabilirsiniz.
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Yatirimcilarin, Alicilarin ve Turistlerin llgisi @
Nasil Cekilir?

m Sehrinizi merak ettirterek. —yp Algisal Doniisim

Zihinsel Tatmin

m Keyifle yasanilacak bir sehir ——  Kentsel Déniisiim
iziksel Tatmin
ortami yaratarak.

m Sehre gelenlere misafirperver ~ ——  Kiitiirel Déniisim
Duygusal Tatmin
davranarak.
0 Sehre gelenlere kendi kulturunuzu

dayatmakla deqil, onlarin
kulturlerine gore hizmet Ureterek.

m Sanayi ve ticareti kolaylastirarak — Ekonomik Déniisiim
L Ekonomik Tatmin
ve kumeleyerek



CityBranding Nedir?
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CityBranding Nedir?

m CityBranding, Referans Noktasi’'nin gelistirdigi
kent markalastirma programidir.

= |l ve ilcelere sundugumuz CityBranding
programimiz ile bizden hizmet alan kentin;
1 markalasma sureclerini belirliyoruz,
1 surece katkisi olacak kisi ve kurumlari belirliyoruz,
[0 konumlandirmasini belirliyoruz.
0 konumlandirmaya katkisi olacak projeler
gelistiriyoruz,
1 iletisim plani hazirliyoruz,
1 tasarim uygulamalari gercgeklestiriyoruz.
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CityBranding Programi

1, On goériisme
2. Tekliflesme
3. Sozlesme imzalama
4. Kent hakkinda 6n arastirma.
5. Kentin fikrini almak i¢in “Panel + Sempozyum + Beyin Firtinas!”
1.Paket —< . Kentin ve ilin 6zelliklerinin envanterini ¢gikarmak ve yerinde tespit
7. Kent kurumlarini ve derneklerini ziyaret; “Gorus Aligverisi”
~— 8. Kent markasi icin konumlama belirlemek
o Kenti markalastiracak projeler gelistirmek
10. Projeleri teste tabi tutmak; Pre-Test (Kentte, Turkiye'de ve
2. Paket —< Dunyada arastirmalar)
11. Projelerin elenmesi ve uygulanacak projelerin segimi.
_ 12. Projeler uygulama plani.
18 Kenti markalastirma iletisim plani
14, Planlarin sehir kurumlarina ve derneklerine sunumu
3. Paket < 15. lletisim mesajlarinin ve tasarimlarinin hazirlanmasi
16. Projelerin, konumlandirmanin ve kampanyanin kamuoyuna
- lansmani

4.Paket — 17, Markalasma sureci danismanligi ve denetimi
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CityBranding hakkinda

bilgi edindiginiz igin
ICRELGUIEl
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